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EDGE / ’ej / noun
Un cambio cultural significativo que tiene la escala y la longevidad 
para impulsar una marca hacia una mayor participación en el futuro.

Los Edges deben basarse 
en valores humanos,      
ser reconocibles a través 
de los comportamientos 
de los consumidores          
y conducir a claras 
implicaciones comerciales.

Los cambios culturales 
deben ser sustancialmente 
relevantes durante un año 
para poder declararlos Edge
y deberán ser importantes 
en el futuro inmediato.

Los Edges deben ser 
significativos a nivel 
mundial, manifestándose 
en más de la mitad de 
las regiones designadas 
por Backslash.
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¿QUÉ ES
UN EDGE?
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MÁS ALLÁ DEL AÑO CERO

Durante 2021, la narrativa que definió 
nuestro glosario Edge fue "Año Cero".        
Nos anticipamos a un gran cambio en las 
realidades globales, en las normas sociales   
y en las creencias personales que obligarían 
a un nuevo comienzo para el mundo.        
Una oportunidad para replantearse todo. 
Una hoja en blanco para personas y 
empresas.

Pero al reflexionar sobre el año pasado,      
no podemos evitar sentir que la pandemia 
nos atrapó en el tiempo repitiendo              
los días. A pesar de nuestros esfuerzos          
por mantenernos optimistas, 2021 tuvo más         
en común con 2020 de lo que esperábamos: 
llegaron nuevas variantes de COVID y muchas 
frustraciones conocidas.

UNA NUEVA VISIÓN DEL PROGRESO

Con este antecedente, la gran pregunta      
de 2022 es "¿cómo será el progreso?   
Durante mucho tiempo, progreso ha 
significado avanzar a cualquier costo.         
Un impulso incesante hacia "más": lo "más 
rápido", el "más rico", y esto ha dejado una 
montaña de excesos a su paso, ampliando 
aún más las desigualdades y poniendo
en peligro a nuestro planeta.

Pero eso va a cambiar. A medida que nos 
damos cuenta de que hemos estado viviendo 
sin futuro definido, adoptaremos una nueva 
visión del progreso. Es por ello que nuestro 
glosario de Edges 2022 explora esta nueva 
definición de progreso en tres capítulos:

1. RETROSPECTIVA EN ACCIÓN\
Mirando al pasado como una guía 
hacia el futuro

2. HACKEANDO LA MATRIX \
Al liberarnos de las reglas e 
instituciones que ya no nos funcionan

3. FUTUROS OCULTOS\ Avanzando con 
valentía hacia lo desconocido 

EN 2022, LA CULTURA BUSCA
NUEVAS DEFINICIONES DE PROGRESO

\

DEL INVENTARIO A LA ACCIÓN

A medida que se marca un nuevo "Año Cero" 
en el calendario y los relojes se reinician en 
2022, queremos ser más intencionados con 
respecto a lo que viene. Después de dos años 
en cuarentena donde hicimos un inventario    
de nuestra vida y cultura para evaluar  
honestamente lo que funciona y lo que no,  es 
momento de poner en marcha ese aprendizaje.

Estamos listos para elegir y hacer cambios 
rumbo al futuro que deseamos. Y aunque los 
desacuerdos en el camino serán inevitables, 
también existirán acciones para reestructurar 
el futuro de una mejor manera.
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Backslash es una unidad de inteligencia cultural impulsada     
por una red global de más de 300 Spotters Culturales de 70 
oficinas en todo el colectivo TBWA.

Juntos, observamos y analizamos de cerca los desarrollos 
mundiales para que TBWA -y nuestros clientes- puedan 
comprender y anticipar mejor el cambio cultural. A través         
de un híbrido dinámico de estrategia, datos y periodismo, 
Backslash convierte las historias de hoy en oportunidades         
de mañana.

Descubre más en backslash.com y encuéntranos en      
Instagram @tbwabackslash.

Para consultas, por favor contacta a dana.fors@tbwaworld.com.

SOBRE
NOSOTROS
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